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:POR QUE MEDIR LA CULTURA?

> Ultimos 50 afios. Expansion de las industrias culturales. Algunas de
ellas por encima del promedio de la economia lo que las convierte en
generadoras relevantes de ingresos y empleos.

> Las IC son un sector estrategico tanto para el crecimiento y desarrollo
economico como para el acceso de la sociedad al conocimiento, la
informacion y la produccién cultural.

> Su cuantificacion cobra relevancia para medir no solo su impacto sino
también identificar potencialidades y obstaculos para la aplicacion de
politicas.



LA CUENTA SATELITE DE CULTURA DE LA ARGENTINA

Se crea en el ano 2008 la dentro del Sistema de Informacion Cultural de la
Argentina (SINCA) como resultado del trabajo conjunto entre el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC) y el Ministerio de Cultura de la
Nacion. En 2019 el convenio fue prorrogado hasta 2021.

Se enmarca en el Sistema de Cuentas Nacionales.

Sus objetivos son: relevar, procesar, sistematizar y difundir cifras e
indicadores de la produccion y consumos de los distintos bienesy
servicios culturales que integran el ecosistema cultural.

Sus resultados se han publicado ininterrumpidamente desde 2009 a 2018
y son de acceso publico.

Es la unica cuenta satélite en funcionamiento en la Argentina (se proyecta
la de turismo)



LA CUENTA SATELITE DE CULTURA DE LA ARGENTINA

La metodologia utilizada por la CSC se inserta en el Marco de Estadisticas
Culturales de la Unesco (2009) y suscribe a los parametros y lineamientos
internacionales establecidos en el Convenio Andrés Bello (CAB).

La CSC toma como marco de referencia, para la delimitacion de sectores,
actividades y productos culturales, la Guia metodologica para la
implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoameérica,
elaborada por el Area de Cultura del Convenio Andrés Bello.



LA CUENTA SATELITE DE CULTURA DE LA ARGENTINA

Sectores culturales y actividades que lo componen

Servicios teatrales y musicales y servicios artisticos

Artes escemcas
y espectacutos artistcos

Servicios de espectaculos artisticos y de diversion

Artes plasticas

y visuates Servicios de fotografia

Edicion de libros, folletos y otras publicaciones
Libros y publicaciones
Edicion de periodicos, revistas y publicaciones periodicas

Produccion y distribucion de filmes y videocintas

Exhibicion de filmes y videocintas

Servicios de radio y television

Edicion de Fonogramas

Servicios musicales
G Serviosde bbttecas, archivosy museosyservicios ctturales
Formacion cuttural Investi iony desarrollo
CIETTTTNED— Servicios de Internet
G 5ervicios e publicidad

Sector cultural Actividedes
Cervenic Angrés Bello culturales comprendides
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¢/QUE MIDE LA CUENTA SATELITE DE CULTURA?

Capta informacion cuantitativa sobre industrias y sectores dedicados la
produccion de bienes y servicios culturales.

Bienes culturales: productos tangibles que crean, interpretan, preservan
y/0 transmiten contenido simbolico, como libros, discos, etcéetera.

Servicios culturales: bienes intangibles que crean, interpretan, preservan
y/0 transmiten contenido simbolico como la publicidad, los programas de
radio, cine, television, etc

La CSC Mide:

e Producciony consumo de los sectores culturales
e Comercio exterior de bienes y servicios culturales

e Empleo en sectores e industrias culturales






PRODUCCION (VALOR AGREGADO BRUTO)

El Valor agregado bruto cultural mide la produccion de bienes y servicios
culturales finales todo el territorio nacionaly permite conocer el peso del
sector cultural en la produccion interna.

Mediante este indicador pueden conocerse, entre otras cosas:

e Evolucion en el tiempo de la produccion de bienes y servicios
culturales finales

e Participacion del VAB cultural en el de la economia

e Aporte de cada sector al VAB cultural



PRODUCCION (VALOR AGREGADO BRUTO)
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PRODUCCION (VALOR BRUTO DE PRODUCCION)

En 2017 el sector cultural crecid un 4,2% superando a la economia total.

2013 2014 2015 2016’ 20172

. VAB CULTURAL ‘ VAB ECONOMIA TOTAL

1. Datos provisorios.
2. Datos preliminares.
Fuente: CSC (DNCN-SInCA)

> Grafico 2. Evolucion de la variacion interanual del VAB cultural y de la economia total. 2013-2017.



PRODUCCION (VALOR BRUTO DE PRODUCCION)

El sector Audiovisual fue el que mas volumen de produccion generd en 2017, le
siguen Publicidad y Contenido digital. Estos tres sectores representaron el 59% de la
produccion cultural. Los sectores editorial, diseno y musica representaron el 30%.

W AUDIOVISUAL M. PUBLICIDAD 9 CONTENIDO DIGITAL @ LIBROS Y
PUBLICACIONES
28% 16% 16% 12%
X DISENO AMUSICA @ ARTES ESCENICAS
Y ESPECTACULOS ARTISTICOS
10% 8% 6%
B FORMACION @ ARTES PLASTICAS PP PATRIMONIO
CULTURAL Y VISUALES MATERIAL o
1. Datos preliminares.
2% 2% 2% Fuente: CSC (DNCN-SINCA).

> Grafico 2. Evolucion de la variacion interanual del VAB cultural y de la economia total. 2013-2017.



PRODUCCION (VALOR BRUTO DE PRODUCCION)

El Valor Bruto de Produccion cultural (VBP) es el valor de todos los bienes
y servicios culturales, ya sean bienes finales o bienes intermedios
utilizados en la produccion de otros bienes. Es un indicador economico

que ofrece una aproximacion a la facturacion del sector.



PRODUCCION (VALOR BRUTO DE PRODUCCION)
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COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

ELl comercio exterior cultural es el intercambio entre la Argentinay el
resto del mundo de bienes y servicios culturales.

La medicion del comercio exterior cultural permite conocer cantidades
exportadas e importadas de bienes y servicios culturales (en valores
monetarios), asi como el saldo comercial (importaciones-exportaciones)

También es posible identificar los principales sectores importadores y
exportadores asi como los origenes mas relevantes de importaciones y
destinos de exportaciones.



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

Entre 2016 y 2017 las
importaciones de bienes
culturales crecieron un 40%,
mientras que las
exportaciones lo hicieron

s6lo un 8% generando un
saldo deficitario.

2013 2014 2015 2016 2017

> Grafico 5. Comercio exterior de

bl’eneS CULturaleS en mluones de IMPORTACIONES EXPORTACIONES SALDO COMERCIAL
dolares FOB. 2003-2017

Fuente: CSC (DNCN-SInCA)



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

En elano 2017, la industria
editorial represento el 69%
de las exportacionesy el 73%
de las importaciones.

> Grafico 6. Participacion sectorial
en el comercio exterior de bienes
culturales caracteristicos. 2017

EXPORTACIONES

[+)
7%
APRODUCOON

¥ EDOON MUSICAL

3%

IMPORTACIONES

o LIBROS

Y PUBLICACIONES

73%

1%

o ALDIOVISUAL

26%



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

En 2017 un 64% de las exportaciones culturales tuvieron por destino paises de
Sudamerica, un 17%, paises de America del Norte y un 9%, paises de Europay
Ameérica Central.

EXPORTACIONES

AMERICA AMERICA AMERICA CENTRAL
DEL SUR DEL NORTE “ARIBE
64% 17% 9%

AMERICA EUROPA ASIA RESTO

DEL SUR
9% 1% 1%

> Grafico 7. Principales destinos de las exportaciones de bienes culturales caracteristicos. 2017.



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

En 2017 un 44% de las importaciones culturales tuvieron por origen paises de
Europa, un 27% de Asia y un 16%, paises de America del Norte.

o IMPORTACIONES
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Fuente: CSC (DNCN-SINCA).

> Grafico 8. Principales origenes de las importaciones de bienes culturales caracteristicos. 2017.



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

Durante 2017 las exportaciones aumentaron un 23% mientras que las importaciones
lo hicieron en un 8%, lo que contribuyo a mejorar el saldo comercial.

2015

2016

IMPORTACIONES EXPORTACIONES SALDO COMERCIAL
Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

> Grafico 9. Comercio exterior de servicios culturales en millones de dolares. 2013-2017.



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

e |os servicios de streaming adquieren cada vez mayor relevancia para
el consumo cultural.

e Dado que las empresas proveedoras se radican fuera del pais se
consideran una importacion

e En el sector audiovisual se destaca Netflix, en el sector musica Spotify
y Google play. En video juegos Playstation Plus (PSPlus) y Xbox Live
Gold son las principales.

e Elconsumo de estos servicios fue estimado a partir de la Encuesta
Nacional de Consumos Culturales



COMERCIO EXTERIOR CULTURAL

Se estima que, en 2017, el
consumo de estos servicios
fue de 404 millones de
dolares, de los cuales 223
millones (55%)
correspondieron a productos

& AUDIOVISUAL

223

fPRODUCCION Y EDICION MUSICAL

audiovisuales; 139 millones 139
(34%), a musica y 41 millones SR

(10%), a videojuegos.

Fuente: Encuesta Nacional de Consumos Culturales.






EMPLEO CULTURAL

El empleo cultural abarca la totalidad de puestos de trabajo generados
por las diferentes industrias culturales.

Su medicion permite, entre otras cosas, conocer la participacion del
empleo cultural en el empleo total e identificar las principales
generadoras de empleo entre las industrias culturales.



EMPLEO CULTURAL

En 2017 la cultura generd 309.000 puestos de trabajo lo que represento el 1,8% del
total del trabajo privado de la economia argentina, superando al sector Energéetico
(electricidad, aguay gas) y a la mineria e igualando a la intermediacion financiera.

9,9%

07%  0,6%
- I —

smane =
=3 (O] @ Q Z A
CONSTRUCCION Heplcuuum Lompp HOTEHEE - SO tRmico ) i O MINERIA
GANADERIA, PRIVADA Y RESTAURANTES NCIER/ SRS e

CAZAY SILVICULTURA

I. Datos provisorios.
Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

> Grafico 10. Participacion de sectores en el total de puestos de trabajo de la economia. Ao 2017.



EMPLEO CULTURAL
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